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1. Uvod

Novo mesto je sredisce jugovzhodne Slovenije, je prestolnica slovenskega izvoznega gospodarstva
in sedez Stevilnih uspesnih podjetij. Iz njegove znacilne fotogenicne vedute z okljukom reke Krke, ki
objema staro mestno jedro, je mozno v trenutku ugotoviti, da ne gre za mesto z industrijskim
znacajem, temvec za mesto z raznoliko kulturno in naravno dediscino, ki vabi k obisku. Na to kaze
tudi poimenovanje Novo mesto — mesto situl, ki na vstopnih tablah v mesto opozarja na edinstvene
arheoloske najdbe iz obdobja halstata, zaradi katerih Novo mesto uvrscajo med najpomembnejsa
arheoloka najdis¢a v Evropi. Ce k temu dodamo e etnologke, kulinari¢ne in enologke posebnosti,
med katerimi posebno mesto pripada eni izmed najbolj prepoznavnih dolenjskih blagovnih znamk,
vinskemu ambasadorju cvicku, ni dvoma, da preplet kulturnih bogastev, naravnih danosti in
avtenticne lokalne identitete predstavlja velik potencial za obisk turistov, ki lahko generira uporabo
turisticnih storitev, noCitve in delovna mesta v turizmu, prispeva k izgradnji infrastrukture,
negovanju kulturne dediscine in naravne krajine, spodbuja druzbeno dogajanje in druzabno zivljenje
ter tako dolgorocno vecplastno izboljSuje Zivljenjsko okolje za lokalno prebivalstvo.

A naravni in kulturni atributi za doseganja takSnega izida seveda niso dovolj. Potreben je premislek,
kaksni turisticni produkti bi najucinkoviteje izkoristili dani potencial in pritegnili obiskovalce k
daljSemu bivanju na Dolenjskem in kaj je potrebno za njihovo oblikovanje in kontinuirano delovanje.
Razmisliti je treba, kako turisti¢no ponudbo Novega mesta ustrezno povezati s turisticno ponudbo
drugih dolenjskih obcin ter jo smiselno umestiti v regijsko in nacionalno turisticno strategijo,
obenem pa zagotoviti prepoznavnost novomeskih turisticnih produktov in njihovo ucinkovito in
usklajeno promaocijo.

Na ta vprasanja je v precejSnjem delu uspesno odgovorila leta 2016 sprejeta Strategija razvoja
turizma v MONM 2020. Izvedena sta bila dva kljucna projekta strategije — nadkritje in ureditev
vadbenih povrsin v velodromu ter prenova Glavnega trga in Rozmanove ulice, v teku pa je izgradnja
pokritega bazena. Eden najlepsih srednjeveskih trgov v Sloveniji je po vzoru modernih urbanih
srediS¢ spremenjen v povrsino za pesce in kolesarje in predstavlja ¢udovito kuliso za Stevilne
prireditve, Olimpijski center Novo mesto pa nudi izjemne pogoje za razvoj Sportnega turizma.

Da je novomeski turizem stratesko na pravi poti, pricajo tudi statisticni podatki o Stevilu
obiskovalcev in nocitev, ki so od leta 2015 rasli vse do leta 2020, ko je turisticno panogo na globalni
ravni moc¢no prizadela pandemija virusa covid-19. Soocanje z njenimi posledicami in drugimi
globalnimi pretresi terjajo prilagoditve in tudi na nacionalni ravni je pripravljena nova strategija
slovenskega turizma. Spremembe so velike in prihodnost turisticne panoge negotova, vendar pa
lahko optimisticno recemo, da so trenutne globalne turisticne smernice pisane na kozo Sloveniji,
Dolenjski pa Se toliko bolj: usmeritev v zeleno, aktivnosti na prostem, buti¢no, avtenticno, domace.
Strategija razvoja turizma v Mestni obcini Novo mesto 2021-2030, ki je pred vami, upoSteva nove
okolis¢ine v lokalnem, nacionalnem in globalnem okolju, obenem pa svoje strateske cilje postavlja
onkraj trenutnih omejitev v delovanju turisticne panoge.
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2. Pravne podlage za opredelitev strateskih ciljev

1 Zakon o spodbujanju razvoja turizma (Uradni list RS, t. 13/18);

1 Odlok o turisti¢ni in promocijski taksi v Mestni obcini Novo mesto (Dolenjski uradni list, St.
13/18);

1 Strategija slovenskega turizma 2022-2028 (maj 2022);

1 Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021 (5. oktober 2017);

1 Evalvacijaizvajanja in doseganja ciljev »strategije trajnostne rasti slovenskega turizma
2017-2021« in smernice za nacrtovanje razvoja turizma v Sloveniji v strateskem obdobju
2022-2028 (maj 2021);

1 Strategija razvoja turizma v MONM 2020 (julij 2016);

1 Strategija razvoja Mestne obcine Novo mesto 2030 (maj 2018).

3. Analiza stanja

3.1 Uresnicevanje Strategije razvoja turizma v MONM 2020 in Strategije razvoja
Mestne obcine Novo mesto do leta 2030
Strategija razvoja turizma v MONM 2020 iz leta 2016 si je za cilj zastavila izvedbo vec kot stotih
konkretnih projektov na stirih programskih sklopih: 1. Sportno-turisticna os Krka zivi, 2.
Arheolosko-industrijska os iz preteklosti v prihodnost, 3. Gorjanci — zelENOgorje, 4. Kulinarika,
cvicek in zidaniski turizem. Med omenjenimi zacrtanimi aktivnostmi pretekle turisti¢ne strategije so
bili uspesno realizirani oziroma so v realizaciji klju¢ni investicijski projekti MONM zadnjih Sestih let:
nadkritje velodroma, izgradnja bazena in celovita ureditev $portno-rekreacijskega parka Ces¢a vas;
prenova Glavnega trga in Rozmanove ulice; izgradnja brvi cez reko Krko, ureditev PZA ob
nogometnem igriScu Portoval; izgradnja kolesarskih poti. Realiziran je bil tudi osrednji cilj na
podrocju reke Krke — dokoncanje piknik prostorain pridobitev upravnika, kiizvaja vsebine; povezane
s turizmom na reki Krki in Temenici (najem plovil/Sola veslanja). Velik razvoj je v zadnjih dveh letih
opazen na podro¢ju zidaniSkega turizma in promocije cvicka, ki se odraza tako v dobrem obisku
novih turisti¢nih produktov na Trski gori (Odprte zidanice, Turizem v zidanicah, vinske degustacije v
vinski kleti Colnar) kot tudi v obisku prireditev, vezanih na tematiko vina, pri ¢emer Se posebej veseli
dejstvo, da je bil maja 2022 v Novem mestu organiziran prvi Festival cvicka, ki pod eno streho
zdruzuje tradicionalne prireditve Teden cvicka, Cvickarijo in Pop-up Wine Festival. Na podrocju
arheoloske dediscine je bil velik korak dosezen predvsem na podrocju dogodkov in prireditev.
Praznik situl se je uveljavil kot ena najbolj prepoznavnih in najbolje obiskanih novomeskih prireditev,
ki ima obenem Se veliko moznosti za nadaljnji razvoj in povecanje Stevila obiskovalcev. Zelo
odmevno je bilo tudi Jantarno leto 2017, ko sta v organizaciji MONM in Dolenjskega muzeja v
Novem mestu potekali dve mednarodni konferenci na temo arheoloske dediscine mest ob evropski
jantarni poti. SlabSe so bili realizirani cilji na podrocju Gorjancev, kar je tudi posledica neusklajenosti
med lastniki zemljis¢ in gozdov. Gorjanci na slovenski strani meje so vecinoma v lasti zasebnikov in
ker ti v njih vidijo predvsem vir lesa, zato je tudi infrastruktura v vecji meri prilagojena gozdarjenju.
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Strategija razvoja Mestne obcine Novo mesto do leta 2030 iz leta 2018 na prednostnem podrocju
»Turizem« kot strateski cilj doloca:

Prednostno podrodje: Turizem
Strateski cilj 11:

Dvig prepoznavnosti in povetanje obiska Novega mesta z okolico kot turisticne destinacije s poudarkom
na trajnostnem razvoju inovativne, dozZivljajske, aktivne ponudbe dedis¢inskega in zelenega turizma.
1 Zagotovili bomo pogoje za povecanje Stevila turisti¢nih kapacitet (postelj) in posledic¢no bo prislo
do povecanja Stevila nocitev (zlasti tujih gostov).
9 Poskrbeli bomo za povecanje prepoznavnosti Novega mesta kot vodilne turisti¢ne destinacije na
Dolenjskem in uredili osrednjo turisti¢no atrakcijo — Arheoloski park Situla.

Ukrep 11.1.: Ustvarjanje ugodnih pogojev za razvoj inovativne in kakovostne ponudbe trajnostnega
turizma.

Investicijska vlaganja:
- ureditev Glavnega trga s sistemskim vzdrzevanjem zelenih in drugih javnih povrsin;
- Hisatehnoloskega napredka;
- ureditev Sportno-rekreacijskega centra Ces¢a vas;
- urejanje kolesarskih poti, pesSpoti in brvi;
- izgradnja parkiriS¢ za avtodome;
- ureditev dodatnih Sportnih povrsin, otroskih igris¢ ter naravnega kopalisca;
- postavitev informacijsko-turisti¢nih tabel;
- odprtje turisti¢nega informativnega centra na Otoccu.

Programi:

- spodbujanje gostincev h kakovostni ponudbi lokalnih pridelovalcev/dobaviteljev;

- vzpostavitev sti¢ne tocke, ki bo izboljSala poznavanje turisticne ponudbe med ponudniki in
omogocala medsebojno sodelovanje pri oblikovanju skupne ponudbe;

- aktivnosti za dvig kakovosti turisticne ponudbe z upoStevanjem vidikov trajnostnega (zelenega)
turizma na vseh podrocjih (kulinarika, spominki, prireditve, transport, rekreacija, dopolnilne
dejavnosti...);

- spodbujanje dviga kompetenc zaposlenih v turizmu in gostinstvu za razvoj kakovostne ponudbe
{sodelovanje s Solami, ponudniki);

- ureditev vinske kleti za vodene degustacije z reprezentativnim naborom vin iz regije;

- razvoj potencialov kulturnega turizma, ki povezan z ostalo ponudbo predstavlja vklju¢evanje
kulturnih elementov (koncerti, opere, muzeji, predstave) v turisticno ponudbo, namenjena
turistom;

- izvajanje programov Strategije turizma MO Novo mesto: Kulinarika, cvicek in turizem v zidanicah
in Sportno-turisticne osi Krka zivi.

- aktivnosti za spodbujanje razvoja potencialov ¢ebelarskega in gozdarskega turizma;

- razvoj konkurencne turisti¢éne ponudbe na turisticnih in izletniskih kmetijah (vkljuevanje kmetij v
nabavne verige gostincev, povezovanje s TIC-em pri oblikovanju ponudb izletov, promocija
turizma na podeZelju);

- ureditev naselja mobilnih hisk (npr. Adria Village) in infrastrukture za postavitev avtodomov PZA
v sklopu Sportno-rekreacijskega centra Cesta vas;

- razsiritev ponudnikov edinstvene oblike nastanitve v zidanicah.
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Ukrep 11.2.: Razvoj in implementacija vodilne turisti¢ne destinacije povezane z ostalo turisticno
ponudbo

Investicijska vlaganja:
- vzpostavitev ArheoloSkega parka Situla in navezava na mestno jedro.

Programi:

- razvoj in implementacija vodilne turisticne destinacije;

- vzpostavitev javnega potniSkega prometa do turisticnih tock;

- ozaveSenost meScanov o pomembnosti turizma za druzbeno blaginjo (vkljucevanje vseh
starostnih skupin);

- zagotovitev ponudbe in dogajanja za vse ciljne skupine in prebivalce (vkljuevanje starejSih
obcanov);

- povetanje privlatnosti kulturne dedis¢ine s spodbujanjem zelenih delovnih mest;

- razvoj poslovnega modela trajnostne ¢ezmejne turistitne destinacije in inovativna promocija
obmogja Gorjancev;

- izvajanje programov Strategije turizma Mestne obCine Novo mesto.

Investicijska vlaganja

Analiza zastavljenih strateskih ciljev Strategije razvoja turizma v MONM 2020 in Strategije razvoja
Mestne obcine Novo mesto do leta 2030 pokaze, da MONM na podrocju investicijskih vlaganj
ucinkovito sledi zastavljenim ciljem.

Realizirani ali v procesu realizacije so nasledniji strateski cilji:
1 ureditev Glavnega trga s sistemskim vzdrzevanjem zelenih in drugih javnih povrsin;
ureditev Sportno-rekreacijskega centra Ces¢a vas;
urejanje kolesarskih poti, peSpoti in brvi;
izgradnja parkiris¢ za avtodome;
ureditev dodatnih Sportnih povrsin in otroskih igrisc.

= =4 =4 =4

Predmet prihodnjih kratkorocnih investicijskih vlaganj ostajajo nasledniji cilji:
1 postavitev informacijsko- turisti¢nih tabel,
1 ureditev naravnega kopalisca.

Nerealizirana ostajata dva vecja investicijska projekta, katerih realizacija je odvisna od Stevilnih
dejavnikov, med katerimi so tudi taksni, na katere MONM nima vpliva:
1 Hisa tehnoloSkega napredka;
1 vzpostavitev ArheoloSkega parka Situla in navezava na mestno jedro. Zaradi obseznosti
in deleznikov, ki precej definirajo uporabo prostora, se je zacel projekt izvajati po fazah.
Tako je ureditev sprehajalnih poti in obmocja gradisca ze izvedena.
Omenjena strateska cilja ostajata del dolgorocne turisticne strategije MONM, ker pa je za njuno
realizacijo potrebno daljSe ¢asovno obdobje in obseznejsa finan¢na sredstva, nista v srediscu
kratkorocnih in srednjerocnih strateskih ciljev na podroc¢ju razvoja turizma v MONM. Dejstvo je, da
se Novo mesto ponasa z izjemno uspesno industrijo in bogato industrijsko dediscino, kar daje
mestu poseben pecat in potencial, ki ga je treba izkoristiti.
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Turisticne kapacitete

Izziv ostaja povecanje Stevila turisticnih kapacitet (postelj), kar bi omogocilo povecanje Stevila
nocitev (zlasti tujih gostov), vklju¢no z ureditvijo naselja mobilnih hisk (npr. Adria Village) in
infrastrukture za postavitev avtodomov PZA v sklopu §portno—rekreacijskega centra Ce$ca vas.

Velik doprinos v tej smeri je pomenilo odprtje Hotela Center na Glavnem trgu, tako v smislu
obogatitve namestitvene in gostinske ponudbe Glavnega trga kot tudi povecanja kakovostnih in
sodobnih turisti¢nih kapacitet v sredis¢u mesta. Izgradnja novega hotela Dolenjc pomeni aktivno
vlogo pri zadrzevanju prehodnih in poslovnih gostov v Novem mestu. Veseli tudi veliko povecanje
Stevila namestitev v zidanicah in usmerjeno trZzenje tovrstne edinstvene namestitvene izkusnje, ki
jo je prevzel Razvajni center Novo mesto.

Primanjkljaj turisti¢nih kapacitet se kaze predvsem ob vecjih (Sportnih) prireditvah, ko so udelezenci
prisiljeni iskati namestitvene moznosti izven meja MONM (Dolenjske Toplice in Smarjeske Toplice)
in regije (Krsko, Brezice), kar ob uspeSnem razvoju Sportnega turizma v Olimpijskem centru Novo
mesto ni ugoden podatek oz. kaze na nujnost povezovanja ponudnikov nocitvenih kapacitet v Sirsi
regiji.

Glede na Se aktualno nacionalno turisticno usmeritev »Slovenija = zelena, aktivna in zdrava
destinacija za 5* doZivetja« v MONM manjka tudi visoko kakovostnih turisti¢nih namestitev, ki bi
bile primerne za goste, ki se udelezujejo 5* dozivetij.

Turisti¢ni programi

Da bi spodbudila razvoj turisti¢nih programov, ki sovpadajo s strateskimi smernicami razvoja
turizma v MONM, je obcina v letih 2020 in 2021 objavila razpis za sofinanciranje novih turisti¢nih
produktov. Cilj razpisa je bil financno podpreti nove turisticne produkte v MONM, ki bodo turistom
kontinuirano na voljo najmanj dve leti in bodo prispevali k povecanju turisticnega obiska v obcini.
Predmet sofinanciranja so bile nove zaposlitve v turizmu in ostale oblike dela, potrebne za izvajanje
novih turisti¢nih produktov. Predmet sofinanciranja so bili tudi materialni stroski, potrebni za
vzpostavitev in izvajanje novih turisti¢nih produktov, pri ¢emer pa lahko znesek sofinanciranja
materialnih stroskov znasa do najvec 25 % celotnega zneska sofinanciranja.

Z obema razpisoma je MONM podprla pet novih turisticnih produktov:

1. Odprte zidanice: stalna ponudba cvictka in drugih trskogorskih vin in domacih pridelkov
obiskovalcem Trske gore ob vikendih (Drustvo vinogradnikov Trska gora);

2. Spoznajmo Trsko goro: ponudba vrhunskih vinskih degustacij, dolenjske kulinarike in
namestitev na Trski gori (Vinska klet Colnar);

3. Rideme — Dolenjska in Bela krajina: izposoja e-koles in vodeni kolesarski izleti po Dolenjski
in Beli krajini (Luka Picelj, s. p.);

4. S kajakom po zeleni reki — Green River Kayaking Green Adventures: ucenje osnov kajakastva
na reki Krki in vodeni kajakaski izleti po rekah Temenici in Krki (Zavod Otis);
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5. Medeni vrt: vrt zdravilnih in medovitih rastlin, vrt medovitih rastlin, opazovalnica ptic,
ucilnica v naravi, halStatska keramicna delavnica, igra iskanje gozdnih zakladov, apiturizem
v Portovalu (Zavod Cebela).

Navedeni turisti¢ni produkti deloma uresnicujejo naslednje programske cilje:

1 aktivnosti za dvig kakovosti turisticne ponudbe z uposStevanjem vidikov trajnostnega
(zelenega) turizma na vseh podrogjih (kulinarika, spominki, prireditve, transport,
rekreacija, dopolnilne dejavnosti...);

1 ureditev vinske kleti za vodene degustacije z reprezentativnim naborom vin iz regije;

1 izvajanje programov Strategije turizma MONM: Kulinarika, cvicek in turizem v zidanicah
in Sportno-turisti¢ne osi Krka Zivi;

1 aktivnosti za spodbujanje razvoja potencialov ¢ebelarskega in gozdarskega turizma;

1 razvoj konkurencne turistitcne ponudbe na turisticnih in izletniskih kmetijah
(vklju€evanje kmetij v nabavne verige gostincev, povezovanje s TIC-em pri oblikovanju
ponudb izletov, promoacija turizma na podezelju);

1 razSiritev ponudnikov edinstvene oblike nastanitve v zidanicah.

MONM nacrtuje, da bo v prihodnjih letih s podobnim obcinskim ali regijskim razpisom v podporo
turisticnim produktom realizirala Se naslednja programska cilja:
1 spodbujanje gostincev h kakovostni ponudbi lokalnih pridelovalcev/dobaviteljev;
1 razvoj poslovnega modela trajnostne ¢ezmejne turisticne destinacije in inovativna
promocija obmocja Gorjancev.

Kot Clanica Zdruzenja zgodovinskih mest, s festivalom Praznik Situl in drugimi kulturnimi dogodki,
ki privabljajo obiskovalce v mesto (festival Sem glasba, sem mesto, festival Jazzinty, festival
Fotopub, Novomeski poletni veceri, festival Novo mesto Short, predstave APT), s tematskimi leti
(Jantarno leto, Stukljevo leto, Novomeska pomlad) ter s kulturno-zgodovinskimi tematskimi potmi,
dela MONM razvojne korake tudi na podrocju kulturnega turizma.

S tem MONM naslavlja programska strateska cilja:

9 razvoj potencialov kulturnega turizma, ki povezan z ostalo ponudbo predstavlja
vklju¢evanje kulturnih elementov (koncerti, opere, muzeji, predstave) v turisti¢no
ponudbo, namenjeno kulturnim turistom;

1 zagotovitev ponudbe in dogajanja za vse ciljne skupine in prebivalce (vkljucevanje
starejSih obcanov).

Pomanijkljivo realizirani ostajajo naslednji strateski programski cilji:

9 vzpostavitev sticne tocke, ki bo izboljSala poznavanje turisti¢ne ponudbe med ponudniki
in omogocala medsebojno sodelovanje pri oblikovanju skupne ponudbe;

1 spodbujanje dviga kompetenc zaposlenih v turizmu in gostinstvu za razvoj kakovostne
ponudbe (sodelovanje s Solami, ponudniki);

1 razvojin implementacija vodilne turisti¢ne destinacije;

1 ozavescenost mes€anov o pomembnosti turizma za druzbeno blaginjo (vkljucevanje
vseh starostnih skupin);

1 povecanje privlacnosti kulturne dediscine s spodbujanjem zelenih delovnih mest.
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Za uresnicevanje navedenih ciljev je v letu 2021 prislo do kadrovskih okrepitev na podrocju turizma
v Zavodu Novo mesto in Razvojnem centru Novo mesto, ki sta kljucni instituciji za razvoj turizma v
MONM.

Zavod Novo mesto si je za leto 2022 na podro¢ju turizma zadal konkretne cilje v tej smeri in
napovedal, da bo:

- vzpostavil redna koordinacijska sre¢anja predstavnikov MONM, Razvojnega centra Novo
mesto, Turisti¢no-informacijskega centra Novo mesto in Zavoda Novo mesto;

- redefiniral vloge in funkcije TIC-a, saj so ukrepi zaradi covid-19 nakazali potrebo po
smotrnejsih oblikah delovanja TIC-a, ki s konvencionalnim nacinom dela ni imel ustrezne
funkcije;

- oblikoval strategijo komuniciranja na podrocju turizma, ki zadevo druzbena omrezja, uvedbo
tedenskih sporocil in vecjo povezanost z mediji, predvsem lokalnimi;

- poenoteno in boljSe sodeloval z vsemi partnerji na podrocju turizma v MONM in SirSe;

- pripravil strateski nacrt oz. uredniski koledar izvajanja programa v turizmu na vseh
podradjih, ki bo posredovan vsem partnerjem na podrocju delovanja turizma;

- pripravil nacrt prioritet (zaradi pomanjkanja kadra se bodo zaposleni na podro¢ju turizma
osredotoCili na tri glavne produkte, ki jih bodo obravnavali celovito in prednostno);

- sestavil posebno ekipo za sodelovanje na terenu, ki bo mesecno predstavljala porocila o
vtisih na terenu, vzpostavljala nova sodelovanja, imela pregled nad turisticnimi ponudniki
ter predvsem zeljami turistov na terenu.

3.2.  Clanstvo v interesnih zdruzenjih in sodelovanje v projektih

MONM pri uresnitevanju svojih strateskih ciliev na podrogju turizma ni sama. Skupaj s Smarjeskimi
Toplicami in Dolenjskimi Toplicami je vklju¢ena v vodilno turisticno destinacijo Dolenjska, ki ob
okrepljenem sodelovanju vedno bolj ucinkovito razvija skupne regijske projekte. Poleg tega se
MONM vkljuCuje v nacionalna interesna zdruzenja in mednarodne iniciative, ki nudijo Stevilne
razvojne in promocijske priloznosti. Te Se niso bile dovolj izkoriscene in predstavljajo velik potencial
za razvoj novih lokalnih in regijskih turisti¢nih produktov in njihovo nacionalno in mednarodno
promocijo.

Zelena shema slovenskega turizma (ZZST) - Slovenia Green Destination

MONM je marca 2018 postala ena izmed 23 prejemnic znaka Slovenia Green Destination. S
prejemom tega znaka se Novo mesto podkrepljeno opredeljuje kot okolju in druzbi prijazna
destinacija in se kot taksna tudi uveljavlja na trgu. Pridobljeni znak destinaciji omogoca vkljucitev v
promocijske aktivnosti Slovenske turisti¢ne organizacije — Green Destinations.

Zelena shema slovenskega turizma je orodje na nacionalni ravni oziroma certifikacijska shema, ki
pod krovno znamko SLOVENIA GREEN zdruzuje vsa prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v
Sloveniji, destinacijam in ponudnikom ponudi konkretna orodja za oceno in izboljSanje trajnostnega
delovanja in skozi znamko SLOVENIA GREEN to zeleno delovanje tudi promovira.

Slovenska turisti¢na organizacija (STO) je zeleno, tj. trajnostno usmeritev, opredelila kot edino pravo
razvojno priloznost Slovenije in njene turisticne ponudbe, integralno uvajanje trajnostne usmeritve
pa postavila v jedro razvoja in promocije slovenskega turizma. Kot poudarjajo na STO, je privlatna
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turisticna ponudba, zasnovana na trajnostnem konceptu ter razvoju kakovostnih in inovativnih
turisticnih produktov visoke dodane vrednosti, tisti klju¢ni element konkurencnosti, ki naso dezelo
in njeno turisticno ponudbo razlikuje od ostalih destinacij.

Zdruzenje zgodovinskih mest Slovenije (ZZMS)

\/ zadnjih petih letih MONM okrepljeno sodeluje z Zdruzenjem zgodovinskih mest Slovenije, ki za
svoje clanice razvija koncept kulturnega turizma. Zdruzenje smiselno in ciljno na podlagi lastnega
izdelanega turisticnega akcijskega nacrta, sodelovanja s STO, Ministrstvom za kulturo in
Ministrstvom za gospodarstvo razvija nacionalne in mednarodne produkte starih mest, s
poudarkom na njihovih zgodovinskih in kulturno-umetniskih potencialih, na njihovih avtenticnih
zgodbah in potencialih. VV letu 2021 je Zdruzenje zgodovinskih mest Slovenije zacelo izvajati mrezni
projekt Kulturni abonma zgodovinskih mest, v katerega je kot pobudnica kulturnega abonmaja
vkljucena tudi MONM.

Mreza postajalis¢ za avtodome Slovenije (MPZA Slovenija)

MONM je vklju¢ena v vseslovenski projekt Mreza postajaliS¢ za avtodome po Sloveniji, ki deluje od
junija 2014, ko je bila pobuda predstavljena na Mirni. V projekt so vklju¢ene slovenske obcine, ki jih
druzi zavest, da so popotniki zavtodomi dragoceni gostje, ki si zelijo raziskovati in doziveti Slovenijo
od blizu in nikakor ne le z avtoceste. Cilji zdruzenja so v sodelovanju s strokovnjaki vzpostaviti mrezo
postajalis¢ za avtodome s standardizirano opremo, ki bo popotnike z avtodomi spodbudila, da se
ustavijo in zadrzijo popotnike v Sloveniji, skrbeti za skupno predstavitev mreze in vanjo vkljucenih
obcin ter enotno nastopati na evropski turisticni borzi.

Gospodarsko interesno zdruzenje Aktivna Slovenija

V/ letu 2022 bo destinacija Dolenjska pristopila k sodelovanju v okviru Gospodarskega interesnega
zdruzenja GIZ Slovenija. Gre za krovno organizacijo, ki na nacionalni ravni promovira in razvija
podrocja aktivnosti v naravi, predvsem pohodnistvo, kolesarjenje, ribolov in smucanje. GIZ je na tem
podrocju glavni partner STO.

Digitalizacija kulturne dediscine

MONM je kot ena izmed 31 slovenskih turisticnih destinacij v obdobju 2019-2021 sodelovala v
projektu Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo Digitalno inoviranje kulturne dediscine in v
sodelovanju z Dolenjskim muzejem oblikovala virtualni sprehod po mestnem jedru Novega mesta
na aplikaciji za pametne telefone. Obiskovalci zgodovino mesta in osrednje novomeske kulturne
spomenike spoznajo s pomocjo obogatene resnicnosti — virtualnih znamenitih novomeskih
zgodovinskih osebnosti (Leon Stukelj, Marija Terezija, Rudolf IV. Habsburdki, Jurij Slatkonja,
halStatska knez in kneginja). Aplikacija predvideva tudi moznost 5* doZivetja, ki se zakljuci v
Dolenjskem muzeju).

Kulturna pot Sveta Evrope za Zeleznodobno pot po Podonavju

Dolenjski muzej Novo mesto je soustanovitelj zdruzenja Zeleznodobna pot po Podonavju (Iron Age
Danube Route Association), ki je junija 2021 prejela certifikat Kulturna pot Sveta Evrope (Cultural
Routes of the Council of Europe). Poleg Dolenjskega muzeja v zdruZenju sodelujejo Se Narodni



Strategija razvoja turizmav Me st ni obl i ni2i20B0vo mesto 202 10

muzej Slovenije, Zavod za varstvo kulturne dediscine Slovenije ter partnerji iz Hrvaske, Avstrije in
Madzarske.

Projekt Turizem partnerskih mest

MONM je bila pobudnica in vodilna partnerica evropskega projekta Turizem partnerskih mest (CUT
— Culture Twinning: Twinning tourism promoting cultural heritage), katerega cilj je bil vzajemna
promocija turisticne ponudbe partnerskih mest. Projekt je trajal od 2018 do 2021 in se je v osnovi
osredotocal na kulturni turizem ter promocijo kulturne dediscine, v novih razmerah, pogojenih z
epidemijo covid-19 pa se je v vecji meri osredotocil na podrogje aktivnostiv naravi in na sodelovanje
z bliznjimi destinacijami, kot sta partnerski mesti Bihac z Nacionalnim parkom Una in Herceg Novi
s Parkom prirode Orjen.

Partnerji projekta so bili poleg MONM Se Razvojni center Novo mesto, partnerska mesta Bihac (BiH),
Biihl (Nem¢ija), Herceg Novi (Crna gora), Langnhagen (Nem¢ija), Torunj (Poljska), Trnava (Slovaska),
Vilafranca del Penedes (Spanija) in mednarodna organizacija ALDA.

Projekt WONDER - druzinam prijazna destinacija

Razvojni center Novo mesto je partner projekta WONDER, katerega glavni cilj je povecanje
privlacnosti in konkurencnosti destinacij v jadransko-jonski regiji. V projektu se osredotocajo na
razvoj otrokom prijaznih destinacij, ki jih razvijajo v sodelovanju s turisticnim sektorjem, lokalnimi
oblastmi, civilno druzbo in poslovnim sektorjem. Oblikujejo nove metode sodelovanja in nove
storitve za otroke, pri Cemer upostevajo varstvo in promocijo naravnih virov ter kulturne dediscine
v okviru trajnostnega razvoja turizma.

Vodilni partner v projektu je obcina Fano (ltalija), ostali partnerji, poleg Razvojnega centra Novo
mesto, pa so: ob¢ina Novigrad — Cittanova (Hrvaska), Turisti¢na organizacija Herceg Novi (Crna
gora), obcina Cervia (Italija), ob¢ina Velenje, obcini Zahodna Achaia in Preveza (Grcija), Observatorij
za otroske in mladinske pravice (Albanija) in Razvojna agencija mesta Dubrovnik (Hrvaska).
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3.3. SWOT analiza
Prednosti:
9 reka Krka, ki pooseblja in povezuje Dolenjsko, tvori prepoznaven okljuk okoli mesta ter

= =4 =4 =4

= =4 =4 4 4 -8 - -4

omogoca Stevilne turisti¢ne aktivnosti;

iziemne arheoloSke najdbe: arheolosko najdis¢e Marof in Dolenjski muzej z bogato kulturno
dediscino;

vinske gorice (Trska gora) s ponudbo zidanic kot edinstveno namestitvijo;

prepoznavna zvrst vina: cvicek — vinski ambasador Dolenjske;

dezZela diatoni¢ne harmonike Lojzeta Slaka;

velike moznosti za aktivnosti v naravi: edinstveni raznovrstni gozdovi v neposredni blizini
mestnega jedra in okolici mesta, Gorjanci;

zgodovinsko mesto in prepoznavne zgodovinske osebnosti;

kolesarska prestolnica Slovenije;

Olimpijski center Novo mesto;

prenovljen in za promet zaprt Glavni trg;

mocno in kakovostno kulturno dogajanje;

kakovostna kulinari¢na ponudba;

mocno gospodarstvo — Novo mesto je izvozna prestolnica Slovenije;

geografska lega med dvema glavnima mestoma, ob avtocesti, ob velikem migracijskem
toku turistov.

Slabosti:

=

=A =4 =4 =4 8 -8 - 4

=A =4 =4 A

v obdini ni vegje turisti¢ne atrakcije;

v obcini z izjemo Otocca ni prepoznavnejsih naravnih znamenitosti;

v mestu ni znacilnejsih arhitekturnih presezkov;

ne obstajajo v tujini prepoznavni turisticni izdelki;

ne obstaja ponudba tipicne dolenjske kulinarike;

slabe povezave javnega potniskega prometa;

obcani ne zaznavajo turisticnega potenciala in ga zato tudi ne promovirajo;
primanjkovanje usposobljenega turisticnega kadra;

nepoznavanje turisticnega menedzmenta in slaba organiziranost lokalnega turisticnega
menedzmenta;

slab interes zasebnega sektorja in tudi posameznikov za razvoj turisticnih storitev;
pomanjkanje povezovanja med ponudniki;

primanjkovanje turisti¢nih namestitev;

primanjkovanje turisti¢nih produktov s kontinuiranim delovnim ¢asom.
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Priloznosti:

T

Krka je kot osrednji dolenjski vodotok najvecja naravna turisti¢na infrastruktura, ki je Se zelo
neizkoriscena;

Olimpijski center Novo mesto in razvoj Sportno-rekreacijskega parka Ce&¢a vas: priloznost
za razvoj sportnega turizma;

1 prenovljenin za promet zaprt Glavni trg: edinstven prireditveni prostor, priloznost za mestni
turizem z buti¢no trgovsko ponudbo;

9 Festival cvicka;

M Praznik situl;

9 zakljucek kolesarske dirke Po Sloveniji;

1 razgledna ploscad na kapiteljski cerkvi: nova turisti¢na atrakcija v mestu;

1 razvoj turizma v vinskih goricah (zidaniski turizem);

1 digitalizacija kulturne dediscine: virtualni sprehod skozi mesto, 5* dozivetje in prek aplikacije
povezovanje z obcino Dolenjske Toplice;

1 vklju€enost v Zdruzenje zgodovinskih mest Slovenije;

7 vkljuCenost Dolenjskega muzeja v mreze mest ob Jantarni poti in v Kulturno pot Sveta
Evrope za Zeleznodobno pot po Podonavju;

71 vklju€enost v zeleno shemo slovenskega turizma;

1 teren na Dolenskem idealen za razvoj e-kolesarjenja kot najbolj razvijajoCega se trenda v
turizmu;

1 novi PZA-ji: izkoristiti mrezo lastnikov prikolic in avtodomov Adria Mobil.

Nevarnosti:

1 slabe razmere in pesimizem v turisti¢ni panogi zaradi krize, ki sta jo povzrocili pandemija
covid-19 in vojna v Ukrajini;

1 ponudba (ustreznih) turistitnih namestitev ne bo mogla slediti povprasevanju, ki ga
generirajo novi turisti¢ni produkti (npr. Olimpijski center Novo mesto);

1 pomanjkanje ustreznega kadra ter malo izkuSenega turisticnega menedzmenta;

1 neuspeSna promocija turisticne destinacije;

I nezavzetost pomembnih deleznikov turizma v okolju;

1 omejevanje turizma na meje obcine;

1 neupoStevanje nacel trajnostnega razvoja;

9 nezainteresiranost nosilne industrije za vkljucevanje v turisticno ponudbo.
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3.4, Kljucni kazalci turizma v MONM 2015-2021

Da je novomeski turizem na dobri poti, pricajo statisti¢ni podatki o Stevilu obiskovalcev in nocitev,
ki so od leta 2015 rasli vse do leta 2020, ko je turisti¢no panogo na globalni ravni mocno prizadela
pandemija virusa covid-19. Statistika nocitev gostov po drzavah odraza dejstvo, da je Novo mesto
industrijsko sredisce, v katerem poleg klasicnih turistov turisticne kapacitete zasedajo tudi poslovni
gostje in tuji delavci. Obenem pa rast nocitev domacih gostov kaze na dejansko kontinuirano rast
turizma v obcini do leta 2020, ko je zaradi pandemije priSlo do mocnega padca prihodov in nocitev
tujih gostov, prihodi in noCitve domacih gostov pa so se povecali. Okrepljena rast prihodov in
nocCitev domacih gostov v letu 2021 po eni strani odraza dejstvo, da so bila zaradi pandemije
omejena potovanja v tujino, po drugi strani pa lahko kaze tudi na to, da je Dolenjska za slovenske
goste zanimiva in Se neraziskana. To je moc sklepati tudi iz podatka o unovcenih turisti¢nih bonih:
Novo mesto je med enajstimi mestnimi ob¢inami na Sestem mestu po unovcenih turisti¢nih bonih
v obdobju od izdaje (junij 2020) do 31. decembra 2021. Pred Novim mestom so mestne obcine
Koper, Ljubljana in Maribor ter dve mesti s termami — Ptuj in Murska Sobota.

Prihodi domacih in tujih turistov 2014-2017

2014 2015 2016 2017
Prihodi Prihodi Prihodi Prihodi
turistov - turistov - | turistov - | turistov —
SKUPA) SKUPA) SKUPA) SKUPA)
DRZAVE —
" Skupine SKUPA] 25.788 29.964 31.794 42.634
ovo _ _
mesto | Mastanitvenih [ 500y 5.644 7.724 7,696 8.073
objektov -
SKUPA]) TUJl 20.144 22.240 24.098 34.561

Vir: SURS (https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/DataR164507S.px
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Prihodi domacih in tujih turistov 2018-2021

Prihodi turistov
2018 2019 2020 2021
DRZAVA - SKUPA) 47.044 46.342 15.096 24.862
Novo .
mesto | DOMACI 8.853 8.694 9.157 13.069
TUll 38.191 37.648 5.939 11.793
Vir: SURS (https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/Data/-/2164525S.px)
Prenocitve domacih in tujih turistov 2014-2017
2014 2015 2016 2017
Prenocitve Prenocitve Prenocitve Prenocitve
turistov - turistov - turistov - turistov -
SKUPA) SKUPA] SKUPA) SKUPA)
DRZAVE -
SKUPA] 56.581 60.441 63.031 84.927
Novo . |
Skupine DOMACI ‘ 10.669 13.631 14.211 13.481
mesto . .
nastanitvenih [——————
objektov -
SKUPA] TUJI 45,912 46.810 48.820 71.446
Vir: SURS (https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/DataR164507S.px
Prenocitve domacih in tujih turistov 2018-2021
Prenocitve turistov
2018 2019 2020 2021
DRZAVA -
SKUPA] 117.425 90.591 33.247 52.718
Novo
mesto DOMACI 29.336 16.241 21.228 28.568
TUJI 88.090 74.350 12.019 24,150

Vir: SURS (https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/Data/-/2164525S.px)



https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/Data/-/2164525S.px
https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/Data/-/2164507S.px
https://pxweb.stat.si/SiStatData/pxweb/sl/Data/-/2164525S.px
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Statistika unovcenih bonov med junijem 2020 in koncem decembra 2021 - razvrstitve
po obcinah?
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4. Gl avne predpostavke asatrategkega

4.1.  Klju€ne strateske usmeritve

\/ obcinski strategiji razvoja turizma izpostavljamo edinstvene in v slovenskem ter svetovnem
merilu izstopajoCe atribute destinacije Novo mesto, ki na eni lokaciji zdruzuje vse tisto, kar iS€ejo
sodobni domacdi in tuji turisti. Obenem pa klju¢ne strateSke usmeritve razvoja turizma v MONM
sledijo nacionalnim strateSkim usmeritvam na podrocju turizma: edinstveno, avtenti¢no, lokalno,
izkustveno, gostoljubno, zeleno, aktivno, trajnostno, inovativno, ustvarjalno, buticno.

Novo mesto je izjemno v svetovnem merilu po svojem halStatskem obdobju, ko je bilo eno
najbogatejSih mest tistega €asa, danes pa je to obmocje z dalec najvecjim evropskim najdis¢em
Zeleznodobnih situl in steklenih jagod. Prav tako je Novo mesto kot prestolnica slovenskega
izvoznega gospodarstva danes edinstveno z eno najmocnejsih industrij v Evropi, kar se odraza v
Stevilnih nocitvah poslovnih gostov. Novo mesto je prestolnica slovenskega kolesarstva in se
ponasa z Olimpijskim centrom Novo mesto, edinstvenim vrhunskim Sportnim objektom v radiju 500
kilometrov. Novo mesto je vodilno slovensko pametno mesto in slovensko mesto, v katerem se
najbolje zivi. Ima edinstveno lokacijo med glavnima mestoma Slovenije in Hrvaske, od katerih je
oddaljeno 70 km oziroma uro voznje po avtocesti. Dolenjska je tudi dom cvicka, edinstvenega vina
na svetu, v novomeski obcini pa se nahaja vinska gorica, na juznem pobocju katere je najvet zidanic
na svetu. Ce k temu pristejemo e lepo naravo, ki z neokrnjeno reko Krko in edinstvenimi mestnimi
gozdovisega prav s samo sredisca mesta, staro mestno jedro na edinstvenem re¢nem okljuku, edini
slovenski recni grad Otocec, prenovljeni najvedji slovenski srednjeveski trg, kakovostno in raznoliko
kulturno ponudbo ter Zivahen urbani utrip, pristno podezelsko zivljenje in vrhunsko kulinariko,
Dolenjska izpolnjuje prav vse zahteve globalnih turisti¢nih trendov in je odlicen primer Slovenije kot
zelene, trajnostne, inovativne, ustvarjalne, buticne in gastronomske destinacije. Dolenjski kraji
imajo bogato naravno in kulturno dediscino, a obenem niso prezasedeni, so pristni, prisrcni in za
turiste Se neraziskani.

4.2, Vizija

Novo mesto je zgodovinsko mesto arheoloskih zakladov, urbano mesto z Zivahnim kulturnim
utripom in zelena prestolnica slovenskega kolesarstva, ki gostoljubno vabi k aktivni sprostitvi
ob reki Krki in med vinorodnimi grici.

nall
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5. Programski sklopi

Strategija razvoja turizma v MONM 2020 je opredeljevala 4 programske sklope:

Sportno-turisti¢na os Krka Zivi
Arheolosko-industrijska os iz preteklosti v prihodnosti
Gorjanci — zelENOgorje

FWwN=

Kulinarika, cvicek in zidaniski turizem

Aktualna strategija omenjene vsebine ohranja, iz njih izhaja in na njih gradi, a jih glede na
aktualizirane strateSke usmeritve zdruzuje v naslednje krovne programske sklope s posameznimi
vsebinskimi podsklopi:

PROGRAMSKI SKLOPI STRATEGIJE TURIZMA MONM DO 2030

1. Kulturna dediscina in kulturni turizem (ArheoloSko-industrijska os iz preteklosti v
prihodnost):
1.1. ArheoloSka dediscina
1.2. Mestno jedro
1.3. Objekti pomembnejSe arhitekturne in zgodovinske dediscine

2. Aktivnosti v naravi in Sportni turizem (§portno—turistiéna os Krka zivi):
2.1. Reka Krka
2.2. Reka Temenica
2.3. Olimpijski center Novo mesto
2.4. Trska gora
2.5. Gorjanci
2.6. Tematske poti
2.7. Kolesarjenje.

3. Kulinarika, cvicek in turizem na podezelju (Kulinarika, cvi¢ek in zidaniski turizem)
3.1. Cvicek in tradicionalna dolenjska kulinarika
3.2.Visoka kulinarika

4. Prireditve

5. Promocija turizma

Da bi ucinkovito izkoristili turisticni potencial destinacije, je treba razviti turisticne produkte, ki
delujejo kontinuirano in imajo jasen in stalen delovni ¢as ter jih je mogoce prodati turistom, po
moznosti z vnaprejsnjo rezervacijo (so »bookable«).

Za razvoj turistiCnih produktov je potrebna ustrezna turisticna infrastruktura, ki omogoca
oblikovanje turisticnih produktov in podpira njihov razvoj.
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6. Cilji turisticne strategije 2022-2030

Temeljni cilj razvoja turizma v MONM je vzpostavitev pogojev za razvoj turisticnih produktov, ki
bodo prispevali k dvigu prepoznavnosti in ve¢jemu obisku destinacije Novo mesto in Dolenjska ter
povecali prihodek z naslova turizma v obcini.

Programski sklop | CILJI

Kulturna dediscina | 1.1. | Vecja prepoznavnost arheoloske dediscine Dolenjske
in kulturni turizem

1.2. | Vegja privlatnost Novega mesta kot zivahnega sredisca regije z
raznoliko ponudbo za obiskovalce

1.3. | Ureditev objektov pomembnejse arhitekturne in zgodovinske
dediscine za uporabo v turistitne namene

Aktivnosti v naravi | 2.1. | Ureditev ustrezne turisticne infrastrukture ob reki Krki in razvoj

in Sportni turizem aktivnosti na reki Krki in ob njej v prepoznavne turisticne produkte
Novega mesta in Dolenjske

2.2. | Razvoj turisticnih produktov na reki Temenici in ob njej z
vzdrzevanjem visoke ravni zascite neokrnjenega naravnega okolja
2.3. | Razvoj turisti¢nih produktov v okviru Sportno-rekreacijskega centra
Ce&¢a vas in Olimpijskega centra Novo mesto ter razvoj $portnega
turizma

2.4. | Zdruzevanje raznolike turisticne ponudbe Trske gore in drugih
vinskih goric v enotno turisti¢no zgodbo z integralnimi turisti¢nimi
produkti

2.5. | Ureditev ustrezne turisticne infrastrukture na Gorjancih in razvoj
aktivnosti na Gorjancih v prepoznavne turisti¢ne produkte

2.6. | Oblikovanje tematskih kolesarskih in pohodniskih poti, vezanih na
naravno in kulturno-etnolosko dediscino Dolenjske

2.7. | Utrditev prepoznavnosti Novega mesta kot kolesarskega sredisca
Slovenije, primernega za vse vrste kolesarjenja

Kulinarikainvino | 3.1. | Oblikovanje turisti¢ne ponudbe, vezane na cvicek in drugo
tradicionalno dolenjsko kulinarik

3.2. | Razvoj Novega mesta v center gastronomije s kulinari¢nimi
presezki

Prireditve 4.1. | Krepitev prepoznavnosti znacilnih novomeskih prireditev, ki
pritegnejo obiskovalce iz vse Slovenije in tujine

Promocija turizma | 5.1. | Povecanje prihodka iz naslova turizma v MONM
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6.1.  Cilji: Kulturna dediscina in kulturni turizem

Cilj 1.1.: Ve¢ja prepoznavnost arheoloske dediscine Dolenjske

Mestna obcina Novo mesto je izredno bogata s kulturno in naravno dediscino, a kljub temu ni tezko
izbrati najimenitnejse. To je izjemna, svetovno znana arheoloska dediscina Novega mesta, ki je bilo
prav zato poimenovano mesto situl. Na nobenem drugem najdiS¢u v Evropi niso nasli toliko situl
kot na novomesSkem prostoru, kjer jih je bilo doslej izkopanih Sestnajst. Izjemne so tudi Stevilne
raznobarvne steklene jagode, ki dopolnjujejo nakit iz jantarja in brona. Koli¢ina steklenih jagod,
najdenih na Dolenjskem (med najpomembnejsa najdiSca Stejemo Novo mesto), je nekaj stokrat
vecja od kolicine jagod, najdenih drugod po Evropi.

Cilj je edinstveno arheolosko dedis¢ino Novega mesta — mesta situl uveljaviti kot osrednjo
turisticno atrakcijo Dolenjske, na katero se navezujejo raznoliki vecji in manjsi turisticni produkti. Za
dvig prepoznavnosti arheoloske dediscine Dolenjske bomo izvajali celovito regijsko promocijo
zaokrozene zgodbe dolenjskih arheoloskih najdisc treh vodilnih destinacij Dolenjske: Novo mesto —
Marof, Dolenjske Toplice — Cvinger, Smarje$ke Toplice — Vinji vrh.

Kot promocijski kanal za obiskovalce iz tujine se bo v vecji meri uporabilo moznosti v okviru
mednarodnega zdruzenja Zeleznodobna pot po Podonavju, ki je junija 2021 prejela certifikat Kulturna
pot Sveta Evrope in katerega soustanovitelj je Dolenjski muze;j.

Osrednja turisti¢na produkta:

1. arheoloski park: nadaljevali bomo prizadevanja za njegovo vzpostavitey;
2. praznik situl: postane naj vecdnevni festival z dogajanjem na vec lokacijah; cilj je vsaj
podvajitev Stevila obiskovalcev festivala.

Ostali turistic¢ni produkti:

1. halstatska gastronomija: novomeske restavracije, predvsem tiste v srediScu mesta in na
izpostavljenih tockah, bomo spodbujali k ponujanju menijev s halStatsko kulinariko;

2. delavnice in dogodki, povezani s halstatom: deleznike v turizmu in organizatorje dogodkov
bomo spodbujali k organiziranju dogodkov, povezanih s halStatom (delavnice kuhanja po
halStatskih receptih, izdelava situl in halStatskega nakita, oblacilna kultura halStata, manjsi
glasbeni in folklorni festivali, ki oZivijo ¢as halStata ipd.);

3. digitalizacija arheoloske dediscine: arheolosko dediscino v Dolenjskem muzeju in na
Marofu bomo nadgradili z digitalnimi vsebinami.
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Cilj 1.2.: Vecja privlacnost Novega mesta kot Zivahnega sredisca regije z raznoliko ponudbo za
obiskovalce

Osrednji del novomeskega starega mestnega jedra predstavlja Glavni trg z rotovzem, Kettejevim
vodnjakom in znacilnimi arkadnimi hodniki. Najvecjemu srednjeveskemu mestnemu trgu v Sloveniji
je nedavna prenova, po kateri je trg postal zaprt za motorni promet, vrnila dimenzijo, ki mu od
nekdaj pripada: je »dnevna soba« mesta, ki povezuje prebivalce in obiskovalce od blizu in dale¢ ter
gosti Stevilne festivale in druge dogodke.

\/ mestnem jedru primanjkuje kakovostne ponudbe izdelkov in storitev, ki bi pritegnila in zadrzala
turiste. Cilj je razsiriti kulinaricno ponudbo ter ponudbo izdelkov domace obrti, lokalno pridelane
hrane in lokalnih kakovostnih vin, pa tudi turisticne ponudbe, kakrsna je soba pobega Novo mesto,
ki deluje na PreSernovem trgu.

Na Glavnem trgu ali v njegovi blizini manjka mestni muzej, v katerem bi obiskovalci spoznali bogato
novomesko zgodovino v obliki stalne razstave o Novem mestu. Stalna razstava o Novem mestu bo
prispevala k izobrazevanju obcanov, njena vzpostavitev bo pomenila novo kulturno-informacijsko
tocko Novega mesta in prispevala k razvoju kulturnega turizma.

Velik doprinos k turisticni ponudbi mestnega jedra bo prinesla prenova Narodnega doma.
Prenovljeni Narodni dom bo deloval kot prepotrebna dopolnitev in nadgradnja Glavnega trga kot
osrednjega prireditvenega prizorisca ter tako omogocil kompleksnejSo in kakovostnejso izvedbo
dogodkov, predvsem festivalske dejavnosti.

\ mestnem jedru manjka tudi usmerjevalni sistem, ki bi obiskovalce usmerjal h klju¢nim turisticnim
tockam, hkrati pa v mestu manjkajo usmerjevalne lamele, ki bi turiste usmerjale v mestno jedro.

MONM prek razpisov za sofinanciranje dogodkov in prireditev, programov za ozivljanje mestnega
jedra, najemnin v mestnem jedru in obnovo procelij v mestnem jedru ze aktivno deluje v smeri
zastavljenega cilja. Razpisi so usmerjeni v spodbujanje prireditev in programov na Glavnem trgu in
s pomocjo tega mehanizma so zaziveli Stevilni kakovostni programi, kot so sobotna Novomeska
trznica, Kino na trgu, butik ponovne uporabe Stara Sola, in prireditve, kot so Odprta kuhna, Festival
urbanega dogajanja, Teden kultur in druge, ki v mestno jedro pritegnejo Stevilne obiskovalce izven
meja obcine. Prek obcinskega razpisa so bili financirani tudi programi restavracije Fink Situla, ki je v
mestno jedro prinesla novo kakovost gastronomske ponudbe in s svojo brezglutensko ponudbo kot
tudi z Michelinovim kroznikom nagrajeno vrhunsko kulinariko druzine Fink pomembno prispeva k
povecanju obiska novomeskega mestnega jedra. MONM bo prek navedenih in drugih mehanizmov
nadaljevala z vzpostavljanjem manjkajocih vsebinskih in infrastrukturnih elementov za izboljSanje
izkusnje turisticnega dozivetja mesta.

MONM bo okrepila skrb za urejeno podobo mesta, vklju¢no z urejenostjo degradiranih objektov v
zasebni lasti s poudarkom na Kandijski in Ljubljanski cesti ter z zagotovijo primernih javnih sanitarij
na obmogjih z vegjim Stevilom obiskovalcev (Loka, mestno jedro, ipd. ).
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Cilj 1.3.: Ureditev objektov pomembnejse arhitekturne in zgodovinske dediscine za uporabo v
turisticne namene

V Novem mestu in okolici stoji mnogo znamenitih stavb, ki imajo velik turisti¢ni potencial, bodisi
zaradi svoje bogate zgodovine, arhitekturne in dediscinske vrednosti bodisi zaradi osebnosti, ki so
Zivele v njih oziroma zaradi kombinacije nastetega.

Na zvoniku kapiteljske cerkve ze potekajo dela za razgledno ploscad, ki bo funkcionirala kot prvi
tovrstni turisti¢ni produkt v mestu in SirSi regiji. Prenovljeni najstarejsi Narodni dom v Sloveniji bo
gostil stalno razstavo o Leonu Stuklju in ponujal prostor za raznoliko kulturno dogajanje, namenjeno
vsem generacijam. V sredis¢u Novega mesta se nahaja franciSkanski samostan, ki se ponasa z
vinsko kletjo ter s knjiznico iz 15. stoletja z okoli 21.000 knjigami, med katerimi so tudi izjemno
dragoceni primerki. Ogled samostana, ki je zaenkrat mogoc le po narocilu za organizirane skupine,
je pravo dozivetje.

Posebna dragocenost novomeske obcine so njeni gradovi. Najvecji novomeski grad, grad Grm, stoji
v samem Novem mestu. Ponasa se z bogato vinsko kletjo, v kateri so mozne degustacije (do 50
oseb), na grajskem dvoris¢u ali v parku je mozno organizirati razlicne dogodke (koncerte, pogostitve,
predstave, pogovorne vecere ...) za vec kot 500 oseb. Njegova obnova bo prinesla boljSe pogoje za
delovanje najkakovostnejSega kulturnega prizoris¢a na prostem v Novem mestu in za izvajanje
Stevilnih programov, ki so zanimivi za obcane in turiste. VV celovito zgodbo novomeskih gradov
sodita tudi grad Otocec, edini recni grad v Sloveniji, ter grad Struga, kjer Terme Krka s partnerji
razvijajo razlicne turisticne produkte: vinski stolp v gradu OtoCec, programi »princa s Struge« v
gradu Struga ... Veduto Novega mesta tvorita Se Stari grad in grad Hmeljnik, ki v navezavi na Trsko
goro delujeta kot odlicen element turisticne ponudbe te vinske gorice.

Kot pomembna dedis¢inska produkta s turisticnim potencialom velja izpostaviti Se BrulCev mlin v
Hrusici in Kozinovo zidanico na Trski gori. Brulcev mlin je bil pred kratkim obnovljen in ko bo
opremljen z osnovno turisti¢no infrastrukturo, bo vklju¢en v turisticno ponudbo kot del tehniske
dediscine. Obnovljena Kozinova zidanica bo lahko med drugim delovala kot nastanitvena rezidenca
za umetnike — skladatelje. Tovrstna ponudba je v svetu zelo razsirjena in priznana, na Dolenjskem
pa take ponudbe Se nimamo.

Kljucni objekti arhitekturne in zgodovinske dediscine s turisti¢nim potencialom:
1. grad Otocec (v povezavi z njim grad Struga);

Kozinova zidanica;
Brulcev mlin.

2. razgledna ploscad v zvoniku kapiteljske cerkve;
3. Narodni dom;

4, franciskanski samostan;

5. grad Grm;

6.

7.
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6.2.  Cilji: Aktivnosti v naravi in Sportni turizem

Cilj 2.1.: Ureditev ustrezne turisticne infrastrukture ob reki Krki in razvoj aktivnosti na reki Krki
in ob njej v prepoznavne turisticne produkte Novega mesta in Dolenjske

Novo mesto odlikuje izjemna lega na slikovitem okljuku reke Krke, ki s svojim umirjenim tokom in
neokrnjenimi brezinami nudi zelo Siroke moznosti za turisticno uporabo. Obiskovalce navdusijo
urejena sprehajalis¢a ob reki Krki in v mestnih v gozdovih Ragov log in Portoval, ki sta prek brvi
dostopna neposredno iz mestnega jedra. V izgradnji sta dve novi brvi ¢ez Krko, ki bosta zaokrozili in
povezali sprehajalne in kolesarske poti v mestu in povezali Olimpijski center Novo mesto v Ce&ci
vasi z drugimi deli mesta.

V/ poletnih mesecih je reka Krka tako po temperaturah kot tudi po Cistoci primerna za kopanje, a
trenutna infrastruktura ob reki tovrstnega turisticnega potenciala ne izkoris¢a dovolj. Bolj je razvito
colnarjenje s kanuji, tradicionalnimi ribiskimi ¢olni in drugimi polovili, v zadnjem obdobju pa je na
Krki priljubljeno supanje, ki ga kot turisticni produkt »Z vesli po Krki« trzi Zavod Novo mesto. Na Krki
je do sedaj kot eden od klju¢nih turisticnih produktov Novega mesta deloval Rudolfov splav, ki ga
trzi agencija KNM Travel, na splavu pa se izvajajo tudi turisticni produkti drugih ponudnikov. Eno
izmed najodmevnejsih dogajanj na reki Krki so skoki s Kandijskega mostu v Krko, novomeska
prireditev z eno najdaljsih tradicij pa je Noc na Krki, ki je tudi vedno dobro obiskana. Na desnem
bregu Krke, pod Sportnim parkom Portoval, kjer od leta 2020 deluje novi obcinski PZA, se je
oblikovala »mestna plaza«, ki je med domacini in obiskovalci dobro sprejeta. Ponudbo Term Krka
na obmocju Otocca (pustolovski park, golf, Sportna infrastruktura, gostinska in hotelska ponudba)
bomo vkljucevali v integralne turisticne pakete.

Reko Krko bomo skupaj z drugimi obcinami, skozi katere tece, razvijali in promovirali kot celovito
turisticno zgodbo Dolenjske, ki zdruzuje raznolike turisticne produkte: oznacene tematske
kolesarske in pohodniske poti ob Krki, ¢olnarski turizem z urejeno gostinsko ponudbo ob reki,
ribolovni turizem, dolina reke Krke — dolina gradov ipd. Vsi nasteti produkti bodo podprti z
oznacevalnimi in informacijskimi tablami.

Osrednji turisticni produkt:

1. mestna plaza na reki Krki v Novem mestu in izposoja plovil: urejena mestna plaza z vso
ustrezno infrastrukturo, vklju¢no z urbano opremo, gostinsko ponudbo, izposojo plovil in
urejenimi sanitarijami.

Ostali turistic¢ni produkti:

1. mestni kamp ob reki Krki: za ljubitelje aktivnega turizma in bivanja v naravi s poudarkom na
kopalnem, colnarskem, ribiSkem, mladinskem, taborniskem turizmu;

2. colnarski turizem: splavarjenje (Rudolfov splav), spusti s kajaki in kanuji, rafting z urejeno
turisticno in gostinsko ponudbo ob reki;

3. ribolovni turizem: za ribice je ob znanem novomeskem lovis¢u SCuke privlacna kombinacija
neokrnjene narave v urbanem mestnem srediscu;

4, tematske kolesarske in pohodniske poti ob reki Krki.



Strategija razvoja turizmav Me st ni obl i ni2i20B0vo mesto 202 23

Cilj 2.2.: Razvoj turisticnih produktov na reki Temenici in ob njej z vzdrzevanjem visoke ravni
zascite neokrnjenega naravnega okolja

Reka Temenica, ki v porecju reke Krke v nasi obcini izvira v Lukniji, s svojimi s Stevilnimi meandri nudi
zanimivo naravno Sportno-turisticno okolje. Korito je obdano z bogato vegetacijo, kar ¢olnarju
pricara izkusnjo pravega soocenja z divjino. S svojimi meandri in reCnim tokom je zanimiva pot za
veslanje v neokrnjenem naravnem okolju, kjer lahko najdemo veliko razli¢nih predstavnikov Zzivali
(ptice, ribe, bobri ...). Ker gre za ravninski del, kli¢e tudi po prijetni voZnji s kolesom ali spros¢ujoem
sprehodu. Zaradi raznovrstne favne in flore je raziskovanje na koritu Temenice ali ob njem lahko
tudi prvovrstna poucna ekskurzija. Pot je del sprehajalne ali plovne poti (za supe in ¢olne) med
mestnem jedrom in Luknjo, lahko pa sluzi tudi kot povsem samostojna etapa srednje dolgega
potikanja po neokrnjenem naravnem okolju.

Strategija razvoja turizma v MONM 2020 je predvidela razvoj turisticnega produkta »\Vodni safari na
Temenici« in v letu 2020 je MONM prek razpisa za razvoj novih turisti¢nih produktov sofinancirala
turisticni produkt S kajakom po zeleni reki — Green River Kayaking Green Adventures: ucenje osnov
kajakastva na reki Krki in vodeni kajakaski izleti po rekah Temenici in Krki, ki ga izvaja Zavod Otis. Z
uvrstitvijo ¢isCenja reke Temenice v program VVodnogospodarskega podjetja Novo mesto je urejena
tudi skrb za pretocnost reke Temenice (odstranjevanje podrtega drevja in grmovija).

Klju¢ni izziv izvajanja turisti¢nih produktov na Temenici je vzdrzevanje primernega ravnovesja med
izkoriS¢anjem turisti¢nega potenciala reke in visoko ravnjo zascCite neokrnjenega naravnega okolja
na reki in ob njej. Zato je strateski cilj razvoj turizma MONM na tem podro¢ju usmerjen v buticni
turizem, v majhne skupine, ki ne bodo ogrozale narave in bodo omogocale uzivanje v naravnem
okolju. Ob tem bo treba poskrbeti za nadzor, da kmecka opravila na tem obmocju (kosnja, gnojenje)
ne bodo posegala v brezine Temenice in ne bodo ogrozala rastlinskega in zivalskega sveta. Postauvili
bomo obretne oznacevalne table z opozorili na Zivalske (bobri) ter rastlinske vrste in se povezali s
projektom Life Habitats Temenica, ki na tem obmocju Ze razvija turisti¢ni produkt spoznavanja
zivalskih in rastlinskih vrst.

Z ureditvijo pe&/kolesarskih poti ob reki in povezavi do letali$¢a Pre¢na, Luknje in nazaj do Cesce
vasi obmocje ob Temenici postane tudi del Sirega Sportno-rekreacijskega parka Cesta vas, ki se
razvija ob Olimpijskem centru Novo mesto.

Osrednja turisti¢na produkta:

1. Safari po Temenici: buti¢ni turisti¢ni produkt za aktivno prezivljanje prostega ¢asa v neokrnjeni
naravi;

2. opazovanje zivalskih in rastlinskih vrst: samostojno ali v povezavi z obstojeCim turisticnim
produktom Life Habitats Temenica in v navezavi na obmocje Olimpijskega centra Novo mesto
v Ces¢i vasi.
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Cilj 2.3.: Razvoj turisti¢nih produktov v okviru Sportno-rekreacijskega centra Ces¢a vas in
Olimpijskega centra Novo mesto ter razvoj Sportnega turizma

V Ces¢i vasi pri Novem mestu je leta 2018 odprt Olimpijski center Novo mesto, vrhunski $portni
kompleks, unikaten v radiju 500 kilometrov. Gre za velodrom za dirkali5¢no kolesarstvo, ki je bil leta
1996 zgrajen za potrebe mladinskega svetovnega prvenstva, od 2018 pa je obnovljen, pokrit in
nadgrajen z 200-metrsko Stiristezno atletsko krozno progo, osmimi 60-metrskimi sprinterskimi
stezami, progami za skok v daljino in viSino, skakalis¢e za skok ob palici in metaliS¢e za suvanje
krogle. Slovenija je tako dobila vrhunski kompleks za razvoj dveh Sportov — kolesarstva in atletike.
Kot velik pokrit prostor je Olimpijski center Novo mesto primeren tudi za organizacijo razlicnih
dogodkov.

Eden glavnih razvojnih korakov parka v Ce&¢i vasi je gradnja bazenskega kompleksa s 25-metrskim
notranjim bazenom, ki bo v blizini vetnamenske dvorane in bo konec leta 2022 zaokrozil olimpijski
Sportni center. V severnem delu parka so predvideni objekti in ureditve za potrebe konjeniskega
centra, kampa in prostora za piknike, na zahodnem delu pa bo prostor za Sportno-rekreacijske in
sorodne dejavnosti, ki so blizje naravi in primerne za otroke, mladino, starejSe, ljudi s posebnimi
potrebami, obasne obiskovalce in sprehajalce. Tako naj bi zahodni del obmocja dobil znacaj
izobrazevalnega centra za spoznavanje narave in spodbujanje aktivnega in zdravega nacina
zivljenja. Financna sredstva za projekt je MONM pridobila tudi od EU v okviru evropskega projekta
VARCITIES, ki je usmerjen v vzpostavitev trajnostnega modela za povecanje zdravja in dobrega
pocutja drzavljanov. V neposredni blizini Olimpijskega centra Novo mesto, v Mestni hosti, bomo
uredili Park novomeskih olimpijcev s tekasko in konjenisko traso ter kolesarskimi in kros stezami.

Sportno-rekreacijski center Ced¢a vas in Olimpijski center Novo mesto tako predstavljata izjemen
turisticni potencial, tako pri razvoju Sportnega turizma kot tudi kot dodatna turisticna ponudba za
druge obiskovalce Novega mesta. VV ¢asu epidemije koronavirusa je MONM leta 2021 samo na
racun kolesarjev iz tujine, ki so trenirali v Olimpijskem centru, zabelezila 500 nocitev. Najvedji izziv
predstavlja pomanjkanje namestitev v neposredni blizini centra, ki bi gostujo¢im Sportnikom
omogoCcila neposreden dostop do vadbis¢a brez logisticnih tezav; ob oddaljenih namestitvah se
pojavlja tezava s transportom.

Cilji Strategije razvoja turizma MONM 2025 za obmocje Olimpijskega centra Novo mesto so skoraj v
celoti realizirani ali v realizaciji, nerealiziran pa je ostal cilj ureditve naselja mobilnih hisk in
infrastrukture za PZA, ki bi deloma reSeval problematiko namestitev v okviru Sportnega turizma,
obenem pa ustvarjal turisticno obmocje s Siroko ponudbo za aktivno prezivljanje prostega casa.
Neposredna blizina letaliS¢a Precna omogoca tudi navezavo na nove turisticne produkte, povezane
z letalstvom in padalstvom.
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Cilj 2.4.: Zdruzevanje raznolike turisticne ponudbe Trske gore in drugih vinskih goric v enotno
turisti¢no zgodbo z integralnimi turisti€nimi produkti

Med sredis¢em Novega mesta in Otoccem se nahaja vinska gorica Trska gora. Na njenem juznem
pobodju je najvec zidanic na svetu, vrh pa krasi 1623. leta zgrajena romarska cerkev Marijinega
rojstva. Na Trski gori pridelujejo tradicionalno dolenjsko vino cvicek, ki ga obiskovalci lahko poskusijo
v pristnih, a profesionalno urejenih vinskih kleteh, v katerih ponudijo tudi sveze, doma pripravljene
dolenjske dobrote. V zidanicah na Trski gori so svoj umetniski zanos pridobivali skladatelj Marjan
Kozina, virtuoz frajtonarice Lojze Slak in slavni harmonikar Hencek.

Na Trski gori so se — prek razli¢nih razpisov tudi s pomocjo sofinanciranja MONM — v zadnjih letih
oblikovali najuspesnejsi in najbolj prepoznavni turisticni produkti, ki zdruzujejo vse tisto, kar iSCejo
sodobni turisti: moznost sprehodov in kolesarjenja (zaradi terena s poudarkom na e-kolesih) v
slikoviti naravi vinskih goric, prenocevanje v edinstvenem okolju zidanic in uzivanje v vrhunskih
vinskih degustacijah ter gostoljubju domacinov, ki ponujajo avtenticno domaco kulinariko.
V/sakoletni Slakov pohod po Trski gori je ena najbolje obiskanih prireditev v MONM. V letu 2021 je
MONM odkupila Kozinovo zidanico in se lotila njene obnove, s ¢imer bo dobila dodaten element v
turisticni ponudbi Trske gore — umetnisko rezidenco ali prireditveni objekt. Trska gora pa ni edina
vinska gorica s turisti¢nim potencialom v obcini. VV blizini Trske gore, v Grcevju, deluje Matjazeva
domacija, kije vrhunski turisti¢ni produkt s ponudbo domace kulinarike, namestitvamiin edinstveno
z zgodbo o cvicku.

Cilj je ponudnike na Trski gori povezati v enotno zgodbo, da bodo s svojimi produkti drug drugega
podpiraliin vzajemno promovirali. Najvedji izziv je odlicen potencial oblikovati v kontinuirano, stalno,
financno vzdrzno in profesionalno turisticno ponudbo s konkretnimi prodajno zanimivimi
turisticnimi produkti. V tem okviru bomo razvijali dodatno kulinaricno in namestitveno ponudbo
Trske gore, spodbujali lastnike vinogradov in zidanic, da jih uredijo v turisticne namene, pohodniske
poti med zidanicami pa nadgradili s stalnimi animacijskimi programi, ki se bodo med drugim
navezovali na zapuscino Lojzeta Slaka in dedisc¢ino gradov. Tematske poti na Trski gori bomo
oznacili z dodatnimi oznacevalnimi in informacijskimi tablami.

Osrednji turisticni produkti:

1. Po Slakovi poti: pohodniSka pot Po Slakovi poti je urejena v spomin na dolenjskega virtuoza
na frajtonarici in legendo narodnozabavne glasbe Lojzeta Slaka; organiziran pohod poteka
v zaCetku meseca maja (Drustvo vinogradnikov Trska gora);

2. Odprte zidanice: ponudba cvicka in drugih trskogorskih vin in domacih pridelkov
obiskovalcem Trske gore (Drustvo vinogradnikov Trska gora), vklju¢no z animacijsko-
kulinari¢nim programom »PuselSank botre JoZefine« (Drustvo Tr8kogorsko srce);

3. Spoznajmo Trsko goro: ponudba vrhunskih vinskih degustacij, dolenjske kulinarike in
namestitev na Trski gori (Vinska klet Colnar);

Turizem v zidanicah: prenocitve v zidanicah (Razvojni center Novo mesto);

5. Matjazeva domacija: avtenticna zgodba malega vinogradnika — ponudba domace
kulinarike, ogled vinske kleti, predstavitev zivljenja na dolenjskem podezelju, zgodba o
cvicku, spanje v zidanici (druzina Pavlin).
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Cilj 2.5.: Ureditev ustrezne turisticne infrastrukture na Gorjancih in razvoj aktivnosti na
Gorjancih v prepoznavne turisti¢ne produkte Dolenjske

Gorjanci so poleg reke Krke najpomembnejSe naravno obmocje v Sirsem okolju. Poleg Cis¢enja zraka
in vodnega vira imajo pomembno funkcijo ohranjanja razli¢nih rastlinskih in zivalskih vrst, so vir
lesne mase, gozdnih sadezev in z njimi povezane dejavnosti ljudi, so pa tudi izredno pomembna
rekreacijsko-turisti¢na infrastruktura. Zaradi njihovega vecplastnega pomena za nase okolje je
treba dejavnosti na Gorjancih voditi z veliko skrbjo za ohranjanje naravnega in trajnostnega
ravnovesja. Trenutno so Gorjanci pomembno rekreacijsko obmocje v regiji, vendar niso upravljani v
smislu razvoja trajnostnega turizma, zato generirajo bistveno manj prihodkov, ki bi lahko generirali
nova »zelena« delovna mesta. Gorjanci na slovenski strani meje so vec¢inoma v lasti zasebnikov, ki
v njih vecinoma vidijo lesni vir, zato je tudi infrastruktura v vecji meri prilagojena dejavnosti
gozdarjenja. Prednost Gorjancev je tudi njihova tranzitna lega na poti med Dolenjsko in Belo krajino
ter proti Hrvaski.

Cilj je skupaj z obstojecimi in novimi ponudniki oblikovati integralni outdoor turisti¢ni produkt
Gorjanci, ki bo turiste/pohodnike v okolju zadrzal dlje ¢asa in omogocal generiranje turisticnih
prihodkov ponudnikov na in ob Gorjancih. Pri tem se bodo v ponudbo vkljucevali tudi spremljajoci
turisticni produkti, ki se bodo oblikovali iz dejavnosti, ki so znacilne za obmocje Gorjancev in za
naselja pod Gorjanci (zidaniski turizem, ¢ebelarstvo ...). Obmocje Gorjancev zelimo ob vzdrzevanju




































